Ogolne Warunki
swiadczenia ustug reklamowych i sponsoringu
w Grupie Radiowej Time
Obowigzujq od dnia 1.04.2019

POSTANOWIENIA OGOLNE

Niniejsze ,,0gdlne warunki $§wiadczenia ustug reklamowych i sponsoringu w Grupie
Radiowej Time” (zwane dalej ,,Ogélnymi Warunkami”) okres$lajg zasady wykonywania
przez Time S.A. z siedzibg w Warszawie (zwana dalej ,, Time”) ustug reklamowych i
sponsoringu w programach radiowych Grupy Radiowej Time.

Ogo6lne Warunki majg zastosowanie wytgcznie do ustug reklamowych i sponsoringu
przyjmowanych do realizacji w Pion Sprzedazy Produktow Radiowych ul. Jubilerska
10

04-190 Warszawa.

Zawierajac Umowe Zleceniodawca o$wiadcza, ze zapoznal si¢ trescig Ogolnych
Warunkoéw, przyjal je do wiadomosci, wyraza zgode na ich wlaczenie do tresci umowy 1
zobowigzuje si¢ do ich przestrzegania I stosowania.

Ogo6lne Warunki nie majg zastosowania do Umoéw Bezgotowkowych, chyba ze w

umowach tych strony postanowig wlaczy¢ Ogoélne Warunki do treSci umowy.

DEFINICJE

Cennik - cennik spotow sieciowych dla kampanii reklamowych

prowadzonych w oparciu o zlecenie sieciowe, cennik spotow
lokalnych dla kampanii reklamowych prowadzonych w danej stacji
radiowej wchodzacej w sktad Grupy Radiowej TIME w oparciu o
zlecenia lokalne oraz cennik Grupy Radiowej Time dla kampanii
reklamowych prowadzonych jednocze$nie we wszystkich stacjach
radiowych Grupy Radiowej Time w oparciu 0 odpowiednie
Zlecenie Sieciowe. Cenniki oraz warunki cenowe szczegdtowo
opisane sa w zataczniku nr 1 do Ogoélnych Warunkow. Wymienione
cenniki nie dotycza ustug sponsoringu.

Czas Reklamowy - przestrzen reklamowa w programach radiowych nadawanych

przez stacje radiowe Grupy Radiowej TIME, wyodrebniona
(oznaczona) w kazdym =z tych programow zgodnie =z
obowigzujacymi przepisami prawa (bloki reklamowe), przeznaczona
do zamieszczania Kampanii Reklamowych;

Dzien Roboczy - kazdy dzien tygodnia z wyjatkiem sobot, niedziel 1 dni

ustawowo wolnych od pracy

Grupa Radiowa Time - stacje radiowe emitujgce program radiowy na terytorium



Rzeczypospolitej Polskiej, na rzecz ktérych Time ma prawo
zawiera¢ umowy dotyczace $wiadczenia ushug reklamowych lub
sponsoringu;

Kampanie Reklamowe - radiowe kampanie reklamowe polegajace na emisji Reklamy w
postaci  Spotow  Reklamowych, zamieszczane w  Czasie
Reklamowym, na podstawie sktadanych Zlecen Reklamowych
(Zlecen Sieciowych lub Zlecen Lokalnych) zgodnie z trescig tych
zlecen oraz zataczanych do nich Planéw emisji Reklamy;

Material Reklamowy - Reklama lub Wskazanie Sponsorskie;

Plan Emisji - plan emisji Reklamy lub Plan Emisji Wskazan Sponsorskich —
w zaleznos$ci od rodzaju ustug;

Plan Emisji Reklamy - wykaz dat, czasow emisji, ilosci Spotow Reklamowych;

Plan Emisji Wskazan Sponsorskich - wykaz dat, czaséw emisji, ilosci Wskazan
Sponsorskich;

Reklama - kazdy przekaz (w szczegdlnosci material dzwigkowy)
zmierzajacy do promocji sprzedazy albo innych form korzystania z
towarow 1 uslug, popierania okre§lonych spraw lub idei, albo do
osiggnigcia innego efektu pozadanego przez reklamodawce,
nadawany za optatg lub inng forma wynagrodzenia;

Sponsorowanie - bezposrednie lub posrednie finansowanie albo
wspolfinansowanie tworzenia lub rozpowszechniania audycji lub
innych przekazéw radiowych, przez podmiot nie b¢dacy nadawca
lub producentem audycji, dla upowszechnienia, utrwalenia lub
podniesienia renomy nazwy, firmy, towaru lub uslugi, znaku
towarowego lub innego oznaczenia indywidualizujgceg0o sponsora
lub jego dziatalnos¢;

Wskazanie Sponsorskie - oznaczenie sponsorowanych audycji lub innych przekazow
radiowych przez wskazanie sponsora w sposob i na zasadach
okreslonych przepisami prawa;

Umowa Bezgotéwkowa - umowa dotyczaca Reklamy lub Sponsorowania, w ktorej ze strony
Zleceniodawcy nastepuje Swiadczenie w postaci towarow lub ustug
albo zaplata nastgpuje poprzez wzajemne potracenie wierzytelnosci

Umowa - umowa o $wiadczenie ustlug reklamowych lub umowa o
$wiadczenie ustug sponsoringu zawierana na czas oznaczony i
realizowana na podstawie Zlecen (Umowa ramowa na czas
oznaczony) lub zawierana na czas oznaczony realizowana na
podstawie zataczonego do umowy Planu Emisji (Media Plan).

Zlecenie - odpowiednie do rodzaju uslug: Zlecenie Reklamowe lub
Zlecenie Sponsorowania, przy czym kazde z nich moze by¢
Zleceniem Sieciowym lub Zleceniem Lokalnym

Zlecenie Reklamowe - zlecenie, ktorego przedmiotem jest emisja Reklamy



Zlecenie Sponsorowania - zlecenie, ktorego przedmiotem jest Sponsorowanie audycji lub
innych przekazow radiowych

Zlecenie Sieciowe - odpowiednie do rodzaju ustug:

- Zlecenie Reklamowe, ktorego przedmiotem jest emisja Reklamy
jednoczesnie, z tym samym Planem Emisji Reklamy, we
wszystkich stacjach radiowych pojedynczej sieci lub wszystkich
sieci radiowych nalezgcych do GRUPY RADIOWEJ TIME

lub

- Zlecenie Sponsorowania, ktorego przedmiotem jest
Sponsorowanie audycji lub innych przekazéw radiowych
jednoczes$nie, z tym samym Planem Emisji Wskazan Sponsorskich,
we wszystkich  stacjach  radiowych pojedynczej sieci lub
wszystkich sieci radiowych nalezagcych do GRUPY RADIOWEJ]
TIME;

Zlecenie Lokalne - odpowiednie do rodzaju ustug:

- Zlecenie Reklamowe, ktorego przedmiotem jest emisja
Reklamy w wybranych przez ZLECENIODAWCE  stacjach
radiowych GRUPY RADIOWEJ TIME

lub

- Zlecenie Sponsorowania, ktorego przedmiotem jest
Sponsorowanie audycji lub innych przekazow radiowych w
wybranych przez ZLECENIODAWCE stacjach radiowych GRUPY
RADIOWEJ TIME ;

Zleceniodawca - kazda osoba fizyczna, osoba prawna, a takze jednostka
organizacyjna nie posiadajgca osobowos$ci prawnej zawierajgca Z
Time umowe o $wiadczenie ustug reklamowych lub sponsorskich;
Zleceniodawcg jest rowniez Agencja Reklamowa, Dom Mediowy
lub inny posrednik reklamowy dziatajacy w imieniu wtasnym i na
rzecz swoich klientow

III. ZAWIERANIE UMOW

1. Umowy o $wiadczenie ustug reklamowych lub sponsoringu (zwane dalej ,,Umowami”)
moga by¢ zawierane w nastgpujacy sposob:

a. podpisania przez Zleceniodawce i Time Umowy ramowej na czas o0znhaczony,
obejmujacej zobowigzanie Zleceniodawcy do wydatkowania zadeklarowanej
minimalnej wysokosci na emisje Reklam lub Sponsorowanie, ktorych realizacja
nastepuje na podstawie czastkowych Zlecen sktadanych przez Zleceniodawce w
trakcie obowigzywania Umowy ramowej i pisemnie potwierdzonych przez Time do
realizacji

b. podpisania przez Zleceniodawce i Time Umowy na czas oznaczony, ktorej realizacja
nastepuje na podstawie zatgczonego do Umowy Planu Emisji reklam lub Planu Emisji
Wskazan Sponsorskich

c. zlozenia przez Zleceniodawce Zlecenia i potwierdzenia przez Time przyjecia Zlecenia
do realizacji



2. Jezeli Umowa jest zawierana przez petlnomocnika Zleceniodawcy, wowczas jest on
zobowigzany do zlozenia w Time dokumentu potwierdzajacego, ze dziala w imieniu
Zleceniodawcy.

IV. FORMA | SKEADANIE ZLECEN

1. Zlecenie Reklamowe musi by¢ podpisane przez Zleceniodawce i dostarczone do Time za
posrednictwem poczty lub jako skan w wiadomosci email i zawierac:

a. nazwe Zleceniodawcy (w przypadku dziatania przez pelnomocnika takze nazwe
pelnomocnika)

b. nazwe Klienta - w przypadku Zlecen sktadanych przez Zleceniodawcoéw, Agencje
Reklamowe, Domy Mediowe, posrednikéw reklamowych dziatajacych w imieniu
wlasnym, na rzecz swoich klientow
typ zlecenia (Zlecenie Sieciowe, Zlecenie Lokalne)
oznaczenie reklamowego produktu lub ustugi
rodzaj zlecenia
termin emisji
ilo$¢ emisji
godziny emisji
dhugos¢ spotoéw reklamowych
metryczk¢ — sporzadzong wedlug wzoru stanowigcego zalacznik numer 2 do
niniejszych Ogoélnych Warunkow

K. termin dostarczenia Reklamy lub innych materiatow
2. Zlecenie Sponsorskie musi by¢ podpisane przez Zleceniodawce i dostarczone do Time za

posrednictwem poczty lub jako skan w wiadomosci email i zawierac:

a. nazwe Zleceniodawcy (w przypadku dziatania przez pelmomocnika takze nazwe

pelnomocnika)

b. nazwe Klienta - w przypadku Zlecen skladanych przez Zleceniodawcoéw, Agencje
Reklamowe, Domy Mediowe, posrednikow reklamowych dziatajacych w imieniu
wlasnym, na rzecz swoich klientow

c. typ zlecenia (Zlecenie Sieciowe, Zlecenie Lokalne)

d. pozostala zawarto$¢ Zlecenia Sponsorskiego okresla kazdorazowo Umowa ze
Zleceniodawcy.

e. Zlecenie musi by¢ czytelnie podpisane przez osoby upowaznione do reprezentacji
Zleceniodawcy lub osoby upowaznione do dziatania w imieniu Zleceniodawcy —
odpowiednio zgodnie z aktualnym wpisem do KRS lub udzielonym
pelnomocnictwem. W przypadku, gdy Zleceniodawca jest podmiotem gospodarczym
dziatajgcym na podstawie wpisu do ewidencji dzialalnosSci gospodarczej, Zlecenie
musi zawiera¢ imi¢ i nazwisko wlasciciela lub wspolnikéw firmy i ich podpisy.

3. Do Zlecenia nalezy zalaczyc¢:

a. aktualny wydruk z Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalnosci
Gospodarczej Iub Krajowego Rejestru Sadowego, z ktorego wynika forma
prawna dziatalnosci 1 sposob reprezentacji

b. w przypadku sktadania Zlecen przez pelnomocnikow — aktualne
petnomocnictwo do dziatania w imieniu Zleceniodawcy

4. Zlecenie powinno by¢ dostarczone na adres siedziby: Time S.A., ul. Jubilerska 10, 04-190

Warszawa lub adres filii Time S.A. wskazany kazdorazowo w umowie lub na adres

mailowy dedykowanego do wspolpracy handlowca lub na centralny adres:

centrala@eska.pl
5. Zlecenie Reklamowe musi dotrze¢ do Time najp6zniej na jeden dzien roboczy przed data
pierwszej emisji materialu reklamowego, W godzinach pomiedzy: 09:00 a 15:00 z

o ho oo
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10.

zastrzezeniem ze opdznienie w dostarczeniu reklamy spowoduje odpowiednie
przesunigcie terminu emisji materiatlow reklamowych.

Zlecenie Sponsorowania musi dotrze¢ do Time w terminie okreslonym w Umowie ze
Zleceniodawcg, z zastrzezeniem ze opoznienie w dostarczeniu wskazania sponsorskiego
spowoduje odpowiednie przesunigcie terminu emisji wskazan sponsorskich.

Do chwili potwierdzenia przez Time przyj¢cia Zlecenia do realizacji, Zlecenie ztozone w
formie i w sposob okreslony powyzej W pkt. 1V.1-6 stanowi oferte w rozumieniu art. 66
k.c.

Niezaleznie od uprawnien Time wynikajagcych z innych postanowien niniejszych
Og6lnych warunkéw, Time jest uprawniony do odmowy przyjecia Zlecenia
dostarczonego w sposob nie spelniajacy wymagan okreslonych w powyzszych pkt. IV.1-6
Modyfikacja lub anulowanie, chocby w czgsdci, przyjetego Zlecenia wymaga zlozenia
o$wiadczenia w dowolnej formie skutecznie doreczonego do Time.

W przypadku zawarcia Umowy w sposob okreslony w pkt. Ill.1.a. lub pkt. 111.1. b.
niniejszych Ogodlnych warunkow szczegotowe prawa i obowigzki Stron zwigzane z emisja
Reklamy lub Sponsorowania audycji lub innych przekazéw radiowych okresla Umowa. W
odniesieniu do czastkowych Zlecen sktadanych w wykonaniu Umowy ramowej, o ktorej
mowa w pkt. I1l.1.a. stosuje si¢ powyzsze postanowienia pkt. IV.1, 2, 3,5, 6, 7,8, 9,1 10
oraz odpowiednio pkt. IV.4 o ile w tym zakresie nastgpity zmiany.

V. ANULOWANIE i MODYFIKACJA ZLECEN

1.

VI.

1.

Zleceniodawca moze modyfikowaé Zlecenie w catosci lub w czgéci w drodze
o$wiadczenia ztozonego W siedzibie Time S.A. - Dzial Klientéw Kluczowych, ul.
Jubilerska 10, 04-190 Warszawa lub wystanego na adres mailowy dedykowanego do
wspotpracy handlowca lub na centralny adres: centrala@eska.pl.

W  przypadku kilkukrotnej modyfikacji Zlecenia przez Zleceniodawce, co w
konsekwencji uniemozliwi realizacje umowy, Time moze wypowiedzie¢c umowe ze
skutkiem natychmiastowym i wezwa¢ Zleceniodawce do zaplaty naleznego
wynagrodzenia za prawidlowo wyprodukowane, wyemitowane lub opublikowane
materialy reklamowe.

Zleceniodawca moze anulowaé Zlecenie w catosci lub w czesci w drodze os$wiadczenia
ztozonego w siedzibie Time S.A. - Dzial Klientéw Kluczowych, ul. Jubilerska 10, 04-
190 Warszawa lub wyslanego na adres mailowy dedykowanego do wspolpracy
handlowca lub na centralny adres: centrala@eska.pl.

W przypadku dwukrotnego anulowania zlecenia lub nie ztozenia Zlecenia w przypadku
umowy ramowej ze zleceniami Time moze wypowiedzie¢ umoweg ze skutkiem
natychmiastowym oraz zazada¢ wynagrodzenia za prawidlowo wyprodukowane,
wyemitowane lub opublikowane materiaty reklamowe.

ZASADY PRZYJMOWANIA | EMISJI MATERIALOW REKLAMOWYCH

Zleceniodawca zobowigzuje si¢ przekaza¢ Materialy Reklamowe na odpowiednim
nosniku wraz z metryczka zawierajacg informacje pozwalajagce na dokonanie rozliczenia
z organizacjami zbiorowego zarzadzania prawami autorskimi i prawami pokrewnymi. Za
odpowiedni nosnik uwaza si¢: plik w formacie wav lub mp3 przestany poczty
elektroniczng lub na ptycie CD

Material Reklamowy powinien by¢ dostarczony do Time najpdzniej na 2 dni robocze
przed terminem emisji. Niedostarczenie Materialow Reklamowych w tym terminie jest
roOwnoznaczne z przesuni¢ciem terminu emisji Materialdw Reklamowych o ilos¢ dni
réwnej opOznieniu



10.

11.

Kazdemu Materialowi Reklamowemu winien towarzyszy¢ doktadny opis (nazwa
kampanii, tytut spotu, doktadny czas trwania spotu).
Wszystkie Materialy Reklamowe winny pozostawa¢ w zgodno$ci z polskim prawem oraz
z obowigzujacymi przepisami dotyczacymi zasad reklamy w mediach audiowizualnych.
Dostarczenie Materiatéw Reklamowych do emisji jest rownoznaczne z o$wiadczeniem i
udzieleniem gwarancji Zleceniodawcy wobec Time, ze dostarczone przez niego Materiaty
Reklamowe sg zgodne z prawem oraz ze Zleceniodawca posiada wszelkie autorskie
prawa majatkowe i prawa pokrewne do Materiatow Reklamowych objetych Zleceniem w
zakresie niezbednym do emisji w programie radiowym Grupy Radiowej Time, a emisja
Materialow Reklamowych w programie radiowym Grupy Radiowej Time nie narusza
jakichkolwiek praw osob trzecich.
Time ma prawo odmoéwi¢ emisji Materiatbw Reklamowych, bez konsekwencji
odszkodowaweczych, jezeli dostarczone Materialty Reklamowe sg niezgodne z prawem,
polityka programowa Grupy Radiowej Time, naruszaja prawa osob trzecich lub ich
poziom techniczny nie odpowiada standardom stacji radiowych. W takim przypadku
Time zawiadomi Zleceniodawce o powzigtej watpliwosci, co do tresci Materiatow
reklamowych w ciagu 12 godzin od ich otrzymania.
Time ma prawo odmoéwi¢ emisji Materiatbw Reklamowych, bez konsekwencji
odszkodowawczych, jezeli taczny czas emisji Reklam na godzing przekracza wielko$ci
okreslone prawem lub polityka Grupy Radiowej Time. W przypadku przekroczenia, o
ktorym mowa w zdaniu poprzednim niniejszego punktu, Time jest uprawniony
zaproponowa¢ Zleceniodawcy emisje Materiatow Reklamowych w innym terminie i
czasie.
Jezeli po rozpoczeciu emisji Materiatlow Reklamowych Time stwierdzi, ze nie wystarczy
w ramach przewidzianego prawem Czasu Reklamowego na emisj¢ catej zleconej
Kampanii Reklamowej, Time ma prawo umiesci¢ dalsza cze¢s¢ Kampanii Reklamowej w
czasie przez siebie wybranym oraz jest zobowigzany do poinformowania, za
posrednictwem poczty elektroniczne;.
Time zastrzega sobie prawo wstrzymania w cze$ci lub w calosci emisji Materiatow
Reklamowych w stacjach Grupy Radiowej Time lub jej nie wyemitowania na
umoéwionych warunkach, bez ponoszenia konsekwencji odszkodowawczych:
a. w przypadku wystapienia sity wyzszej
b. z powodow technicznych, technologicznych, emisyjnych lub programowych
c. w przypadku zgloszenia przez osoby trzecie roszczen przeciwko Time lub stacji
Grupy Radiowej Time zwigzanych z Materialem Reklamowym, skierowania takich
roszczen na droge sagdowa lub ich zabezpieczenia
d. w przypadku opdznienia lub braku zaptaty wynagrodzenia przez Zleceniodawce
e. na wniosek upowaznionych organdéw, w szczegdlnosci takich jak: Krajowa Rada
Radiofonii i1 Telewizji, prokuratura, sad
W przypadku, gdyby emisja Materiatéw Reklamowych w programie jakiejkolwiek stacji
Grupy Radiowej Time spowodowata naruszenie jakichkolwiek przepisow prawa lub praw
0sob trzecich, a w szczego6lnosci: dobr osobistych, praw autorskich lub praw pokrewnych,
praw do znakéow towarowych lub stanowita czyn nieuczciwej konkurencji,
Zleceniodawca  zobowigzuje si¢ do pokrycia wszelkich szkéd i1 zaspokojenia
jakichkolwiek roszczen zaro6wno osob trzecich, Time jak i stacji radiowej Grupy
Radiowej Time. Zleceniodawca zobowigzany jest rowniez do zwrotu Time oraz stacji
radiowej Grupy Radiowej Time wszelkich kwot, ktore zobowigzane beda ponies¢ tytulem
jakichkolwiek $wiadczen, optat lub kar, wskutek emisji Materiatow Reklamowych
sprzecznych z prawem lub naruszajacych prawa osob trzecich.
Time poinformuje Zleceniodawceg o planowej konserwacji nadajnikow w stacjach Grupy
Radiowej Time. W takiej sytuacji, strony uzgodnig zmiang terminéw planowanych emisji
Kampanii Reklamowych. Brak emisji Materiatéw Reklamowych z powodu okreslonego
w niniejszym punkcie nie bedzie stanowi¢ podstawy do zglaszania z tego tytutlu

-6-



jakichkolwiek roszczen przez Zleceniodawce. Do emisji Materiatow Reklamowych
wyemitowanych jako emisje zastgpcze stosuje si¢ wszystkie warunki niniejszych
Ogolnych Warunkow.

12. Time zastrzega sobie prawo zmiany Terminu emisji Materialow Reklamowych,

maksymalnie 0120 minut w stosunku do Terminu emisji ustalonego w Planie emisji i w
taki sposdb, aby nie spowodowalo to zmiany wartosci Zlecenia Reklamowego.

VIl. PRODUKCJA MATERIALOW REKLAMOWYCH PRZEZ TIME

Time moze przyjaé, na pisemne zlecenie Zleceniodawcy, zlecenie wykonania produkcji
Materiatlow Reklamowych . Szczegotowe warunki zlecenia Strony ustalg w odrgbnej umowie.

VIII. CENY I WARUNKI PEATNOSCI

1.

Warto$¢ ustugi reklamowej ustalana bedzie na podstawie Cennika obowigzujagcego w
Time odpowiednio w dacie zawarcia umowy, o ktérej mowa w pkt. III 1.b. Ogélnych
Warunkéw albo w dacie potwierdzenia przez Time przyjecia do realizacji Zlecenia, o
ktorym mowa w pkt. III. 1 a i IIL.1.c niniejszych Ogdélnych Warunkow.

Warto$¢ ushugi sponsoringu bedzie okreslona na podstawie indywidualnej Umowy
zawartej ze Zleceniodawca.

Time dla potrzeb rozliczeniowych przyjmuje jako okres podstawowy — okres miesigczny.
Dla ushug realizowanych w okresie krotszym niz jeden miesigc kalendarzowy rozliczenie
bedzie nastegpowalo w ciggu 7 dni od zakonczenia $wiadczenia ustug. Zleceniodawca
zobowigzuje si¢ do zaptaty nalezno$ci w terminach wynikajacych z wystawionych faktur,
w tym faktur cz¢$ciowych za ustugi wykonane w danym miesigcu. Time wystawi faktury
na rzecz Zleceniodawcy w terminach wynikajacych z prawa podatkowego.

Zaptate ceny uwaza si¢ za dokonang z dniem uznania rachunku bankowego Time kwota
naleznosci.

Ptatnosci w rozliczeniach z podmiotami zagranicznymi - o ile przepisy polskiego prawa
nie stanowig inaczej - dokonywane sg w walucie polskie;j.

Opoéznienie w zaptacie powoduje naliczenie odsetek ustawowych za opdznienie. Odsetki
powinny by¢ uiszczone bez osobnego wezwania. Jednoczesnie w przypadku opo6znienia
ptatnosci Time zastrzega sobie prawo wstrzymania realizacji dalszych ustug na rzecz
Zleceniodawcy zachowujgc prawo wypowiedzenia umowy ze skutkiem natychmiastowym
oraz moze zada¢ wynagrodzenia za prawidlowo wyprodukowane, wyemitowane lub
opublikowane materiaty reklamowe.

W przypadku, gdy wedtug Umowy Zleceniodawca jest zobowigzany do wptaty catoSci
lub czg$ci naleznos$ci na rzecz Time przed rozpoczeciem realizacji ustug (,,Przedptata”) a
nie dokona wplaty w umoéwionym terminie, Time moze odmowic¢ realizacji ustugi i ma
prawo wypowiedzenia umowy ze skutkiem natychmiastowym oraz moze zgdaé
wynagrodzenia za prawidlowo wyprodukowane, wyemitowane lub opublikowane
materialy reklamowe.

IX. REKLAMACJE

1.

Wszelkie reklamacje dotyczace realizacji ustugi przez Zleceniodawce nalezy zglasza¢ w
na pismie pod rygorem niewazno$ci na adres: Time S.A., ul. Jubilerska 10, 04-190
Warszawa, w terminie 7 dni od daty emisji pojedynczego Materiatlu Reklamowego a w
przypadku braku emisji - w terminie 7 dni od ustalonej Umowa lub Planem emisji
uzgodnionej daty emisji Materialu Reklamowego. W przypadku braku zgloszenia



reklamacji na piSmie w tym terminie uwaza si¢, iz usluga zostala przyjeta przez
Zleceniodawce bez zastrzezen.

W przypadku niewyemitowania lub nieopublikowania Materialu Reklamowego w
umowionym terminie z przyczyn lezacych po stronie Time, Time zobowigzuje si¢
zapewni¢ emisj¢ lub publikacje w innym terminie, a nadto dodatkowo jedna emisje¢ lub
publikacj¢ w terminie przez siecbie wybranym za kazdy nie wyemitowany lub nie
opublikowany Materiat Reklamowy. O nowej emisji lub publikacji Time jest
zobowigzana powiadomi¢ Zleceniodawce. W sytuacji, o ktérej mowa powyzej inne
odszkodowania nie nalezg si¢.

X. SILA WYZSZA

1.

Time nie ponosi odpowiedzialnosci za jakiekolwiek nie wykonanie lub nienalezyte
wykonanie Umowy w catosci lub w czesci, jesli jest to spowodowane przez jakiekolwiek
zdarzenia pozostajgce poza kontrolg Time, m.in. przez zdarzenia o charakterze sity
wyzszej (jak np. zamieszki, wojna lub dziatania zbrojne, akty lub dziatania organow
wladzy lub administracji panstwowej, kleski zywiotowe), zakldécenia nadawania programu
radiowego wiacznie z awariami urzadzen nadawczych, awarie lub przerwy w dostawach
pradu, zastosowanie si¢ do nakazow lub zakazéw wynikajacych z przepisow prawa lub
warunkow koncesji.

W przypadku zaistnienia zdarzenia tego rodzaju Time zobowiazuje si¢ do niezwlocznego
powiadomienia Zleceniodawcy oraz do podjecia wszelkich dziatan w celu przywrocenia
mozliwo$ci dalszego wykonania Umowy albo tez zwréci¢ Zleceniodawcy, przekazane
przez niego S$rodki proporcjonalnie do zakresu nie wykonania lub nienalezytego
wykonania zobowigzania Zleceniobiorcy z powodu wystapienia tych zdarzen.

X1. POSTANOWIENIA KONCOWE

1.

Wszelkie o$wiadczenia woli sktadane w zwiazku z realizacja Umowy bgda uwazane za
ztozone z chwilg, gdy doszto do Time w taki sposob, ze Time mogla si¢ poznaé z jego
trescia.

Przeniesienie praw i obowigzkow wynikajacych z Umowy mozliwe jest wylacznie za
zgoda Time.

Dla wszystkich spraw wynikajacych z niniejszych Ogélnych Warunkéow oraz umow
zawieranych przez Time wtasciwe jest prawo polskie.

Wszelkie spory mogace wynikna¢ z tytulu wykonywania i interpretacji postanowien
niniejszych Ogoélnych Warunkéw lub wynikle miedzy Stronami ze stosunku objetego
umowa bedg rozstrzygane przez polskie sady rzeczowo wlasciwe dla siedziby Time.

W przypadku gdy okreslona kwestia jest uregulowana w Umowie inaczej niz w
niniejszych Ogolnych Warunkach wigzacy dla stron jest zapis zawarty w Umowie.

Zalacznik nr 1

Warunki cenowe Kampanii Reklamowych w Grupie Radiowej Time

I. POSTANOWIENIA OGOLNE

1.

Niniejsze ,,Warunki cenowe Kampanii Reklamowych w Grupie Radiowej Time” (
zwane dalej ,Warunkami” ) okre$laja zasady wustalania wartosci Kampanii
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Reklamowych realizowanych przez Time SA. z siedzibg w Warszawie ul. Jubilerska 10,
04-190 (zwang dalej ,, Time”) na antenie stacji lub sieci stacji radiowych nalezacych do
Grupy Radiowej Time na podstawie umow o §wiadczenie ustug reklamowych.

2.  Niniejsze Warunki nie majg zastosowania do Kampanii Reklamowych prowadzonych
na podstawie umow, w ktorych zaplata za Kampani¢ ze strony Zleceniodawcy nastepuje
przez $wiadczenie w postaci towaré6w lub ushug albo poprzez wzajemne potracenie
wierzytelnosci.

1. WARUNKI USTALANIA CENY KAMPANII
1. WARUNKI OGOLNE

1.1.Warto$¢ Kampanii Reklamowej jest ustalana na podstawie odpowiedniego/ich
Cennika/6w Spotow Lokalnych, Cennika/o6w Spotow Sieciowych lub Cennika Grupy
Radiowej Time poprzez zsumowanie Cen emisji wszystkich Spotow Reklamowych w
Czasie Reklamowym w ramach danej Kampanii i doliczenie naleznych podatkéw. Jezeli
zawarta ze Zleceniodawca umowa o §wiadczenie ushug reklamowych zawiera Zlecenie
Reklamowe 1 Plan(y) emisji warto§¢ Kampanii podana jest w tej umowie. W innych
przypadkach warto§¢ Kampanii okre§lana jest zgodnie ze ztozonym odrebnie na
podstawie umowy Zleceniem Reklamowym oraz Planem(ami) emisji.

1.2. W kazdym przypadku do Ceny doliczany jest podatek VAT w obowiazujacej stawce.

1.3. Do Ceny emisji Spotéw Reklamowych bedacych reklamg napojow alkoholowych w
rozumieniu ustawy z dnia 26.10.1982 r. o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi doliczany jest rowniez 10% podatek.

1.4. Wszystkie Ceny obowigzuja dla dlugosci Spotu Reklamowego 30 sekund. Ceny
Spotéw o innej dlugosci oblicza si¢, mnozac Cene obowigzuja dla Spotu o dlugosci 30
sekund przez przelicznik odpowiedni dla danej dtugosci Spotu. Przeliczniki okre§lone sg
w poszczegolnych Cennikach Spotow Sieciowych, w Cenniku Grupy Radiowej Time
lub w poszczegdlnych Cennikach Spotow Lokalnych.

1.5. Ceny sa zroznicowane ze wzgledu na czas Reklamowy, w ktorym Spot Reklamowy ma
by¢ emitowany.

1.6. Ceny moga podlega¢ obnizeniu (rabat) lub zwiekszeniu (doptata):

1. Jezeli Zleceniodawcy w danym przypadku przystuguje wigcej niz jeden rabat, rabaty
te nie podlegaja kumulacji.
2. W przypadku gdy Spot Reklamowy dotyczy Marki wiecej niz jednego podmiotu do
Ceny wynikajacej z wlasciwego/ych Cennika/6w Spotow Sieciowych, Cennika/ow
Spotow Lokalnych lub Cennika Grupy Radiowej Time przewidziane sg doptaty w
nastgpujacych wysokosciach:
a) Umieszczenie w jednym Spocie Marki podmiotu innego niz Zleceniodawca
lub podmiot, na ktérego rzecz Zleceniodawca w danym przypadku dziala -
15% Ceny,
b) Umieszczenie w Spocie Marki sponsora medialnego - 2% Ceny za kazde
takie logo w jednym Spocie Reklamowym,
¢) Umieszczenie w Spocie Marki sponsora innego niz medialny - 5% Ceny za
kazde logo w jednym Spocie Reklamowym,
3. Do Ceny wynikajacej z wlasciwego/ych Cennika Spotéow Sieciowych, Cennika/ow
Spotow Lokalnych lub Cennika Grupy Radiowej Time przewidziane sg doplaty rowniez
w nastgpujacych przypadkach i wysokosciach:
a) emisja Spotu Reklamowego na pierwszym lub ostatnim miejscu w bloku
reklamowym - 20% Ceny,
) emisja Spotu Reklamowego w konkretnie wskazanym przez Zleceniodawce
bloku reklamowym - 15% Ceny,
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d) emisja Spotu Reklamowego w pierwszym lub ostatnim miejscu bloku
reklamowego - 20% Ceny,

e) emisja Spotu Reklamowego w konkretnie wskazanym przez Zleceniodawce
miejscu bloku reklamowego - 15% Ceny,

f) emisja Spotu w bloku na wylgcznos¢ (tzn. w bloku nie ma reklamy
odnoszacej si¢ do Marki konkurencyjnej w stosunku do Marki Zleceniodawcy
lub podmiotu, na ktérego rzecz Zleceniodawca w danym przypadku dziata) -
20% Ceny,

f) emisja Spotu w bloku specjalnym o dlugos$ci nie mniejszej niz 30 sekund
(tzn. w bloku utworzonym na zlecenie Zleceniodawcy w celu emisji Spotu
Reklamowego Marki Zleceniodawcy lub podmiotu, na ktorego rzecz
Zleceniodawca w danym przypadku dziata) - 400% Ceny,

4. Time zastrzega takze mozliwo$¢ ustalenia w indywidualnych przypadkach innych niz
przewidziane powyzej w pkt 4 - 5 doptat.

1.7. Jezeli w danym przypadku Zleceniodawcy przystuguje zarowno rabat jak i obcigzajg go
doptaty, do Ceny najpierw dolicza si¢ wszystkie doplaty a nastepnie do tak ustalonej
warto$ci emisji Spotu Reklamowego stosuje si¢ rabat.

1.8 Rabaty i doptaty w kazdym przypadku, w tym réwniez w sytuacji okreslonej powyzej w
pkt 1.7., naliczane sg w ,,sposob kaskadowy”.

2. SZCZEGOLNE WARUNKI USTALANIA CENY

2.1. Ceny podlegaja modyfikacjom na warunkach okre§lonych w ofertach specjalnych
przygotowanych przez Time, jezeli na podstawie takiej oferty zawierana jest umowa o
swiadczenie ustug reklamowych ze Zleceniodawca lub sktadane jest Zlecenie Reklamowe.
2.2. Ceny, jak réwniez wysoko$¢ rabatow i doptat, moga ulec zmianie, jezeli zostaly
indywidualnie wynegocjowane i potwierdzone w zawartej umowie o $wiadczenie ustug
reklamowych ze Zleceniodawcg lub w Zleceniu Reklamowym.

IV. DOSTEPNOSC ORAZ ZMIANY CENNIKOW

1.

Cenniki Spotow Lokalnych, Cenniki Spotow Sieciowych oraz Cennik Grupy
Radiowej Time nie stanowig zatgcznikéw do niniejszych Warunkow. Dostepne sg one
w biurze Time znajdujacym si¢ w Warszawie, przy ulicy Jubilerskiej 10, 04-190 (dalej
,,B1uro”).

W przypadku zmiany powyzszych Cennikow Time udostgpni zmieniony Cennik w
Biurze nie pdzniej niz na dwa tygodnie przed jego wprowadzeniem.

W okresie od dnia udostepnienia nowego Cennika w Biurze do 7 dnia przypadajacego
przed data wprowadzenia nowego Cennika, istnieje mozliwo$¢ zlozenia Zlecenia
Reklamowego lub zawarcia umowy zawierajacej takie Zlecenie wedlug Cen
wynikajacych z dotychczas obowigzujacego Cennika pod warunkiem uiszczenia
przedptaty w wysokosci 20% brutto wartos$ci zlecanej Kampanii Reklamowej oraz pod
warunkiem, ze okres trwania takiej Kampanii nie bedzie dtuzszy niz cztery tygodnie (
okres ten liczony bedzie od daty ztozenia Zlecenia lub zawarcia umowy zawierajacej
takie Zlecenie).

Warto$¢ Zlecenia Reklamowego ztozonego lub zawartego w umowie podpisanej po
okresie, o ktorym mowa w pkt 3, lecz przed wprowadzeniem nowego Cennika, na
podstawie ktorego Kampania Reklamowa bedzie realizowana zarowno przed jak i po
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wprowadzeniu nowego Cennika, bedzie ustalona wedtug Cen wynikajacych zaréwno
z dotychczas obowigzujacego jak i nowego Cennika, w zalezno$ci od terminow emisji
poszczegbdlnych Spotéw Reklamowych. Zlecenie ztozone lub zawarte w umowie
podpisanej po okresie, o ktorym mowa w pkt 3, lecz przed wprowadzeniem nowego
Cennika, na podstawie ktérego Kampania Reklamowa bedzie realizowana wytacznie
po jego wprowadzeniu bedzie ustalone wedtug Cen wynikajacych z nowego Cennika.

Zalacznik nr 2

METRYCZKA REKLAMY RADIOWEJ

Tytutl:

Tekst:

Realizacja:

Kompozytor muzyki:

Tytul wykorzystanego utworu:
Lektor:

Nos$nik i dlugosé:

Pola eksploataciji:

Data produkcji i okres licencji:
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